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Pregled
» Razlozi za brendiranje
poljoprivrednih proizvoda
 Primjeri i benefiti
» Zastita brendova
* [zazovi
 "Made in Montenegro”



Brendiranje

e Brend — naziv, termin, znak, simbol
- Identifikovati proizvod jednog prodavca

- Napraviti razliku izmedu tog proizvoda |
proizvoda kojeg prodaje konkurencija



Brendiranje (nastavak)

- Vid intelektualnog vlasnistva
» Razli¢iti modeli brendiranja
- Robne marke — npr. Nestle

- Brendovi u vlasnistvu
farmera — zastita kroz vise
od jednog sistema



Tradicionalna poljoprivredna
proizvodnja | marketing

e Individualni proizvodaci ne mogu
kontrolisati zalihe, ili odredivati cijenu

e Cijena proizvoda = Trzisna cijena

e Individualni proizvodaci ne mogu pokriti
troskove brendiranja i marketinga



Tradicionalna poljoprivredna
proizvodnja | marketing

e Zasnovana ha vecoj proizvodnji i nizim
troskovima

e Potrosaci kupuju proizvod na osnovu nize




Tradicionalna poljoprivredna
proizvodnja | marketing

e Proizvodi visokog kvaliteta se ¢esto mijeSaju
sa proizvodima nizeg kvaliteta

e Proizvodacdi ne dobijaju vecu cijenu za
proizvodnju visoko-kvalitetnog ili proizvoda sa
nosebnim karakteristikama




Tradicionalna poljoprivredna
proizvodnja I marketing

e Ako se za za vedi kvalitet plaéa veca cijena,

Premija — proizvodaci povecavaju proizvodnju —
prekomjerne zalihe — premija nestaje



Brendirani proizvodi

Identifikovani i razlikuju se od konkurencije

Izdiferencirani proizvodi se drze na razli¢itim
mjestima od obi¢nih proizvoda

Proizvodi ¢e se prodavati po vecoj cijeni u
odnosu ha robne proizvode

Proizvodaci imaju bolju moguénost za
odredivanje cijena
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Prefektura Kagosima, Japan
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Sarlevoj, Kvebek,
Kanada
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Cinta Seneze svinja

Izvor: Hayes 2005.
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Toskana, Italija
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Vidalia luk
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DrZzava DZordzija, SAD

Georgia, USA

Svi ili dio 20
okruga
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Zajednickl elementi ovih primjera

Potrosadi

Drepoznaju da proizvodi imaju
nosebne kvalitete

Dovezuju posebne karakteristike sa
porijeklom

pla¢aju premije

Proizvodi imaju pricu o tome Sto je to
sto ih ¢ini tako posebnim

20



Koji poljoprivredni
proizvodi su posebni za
ovaj dio Crne Gore?



Brendovi u viasnistvu farmera

e Poljoprivredni proizvodi povezani sa
geografskim oblastima

e Tehnicki, vlasnik je tre¢a strana —
Vladine agencije, udruzenja proizvodaca,
konzorcijumi

e ALI, prava na proizvodnju pripadaju
proizvodadima/preradivacima i ne mogu
se prodati ili izmjestiti u drugu oblast
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Brendovi u viasnistvu farmera
(nastavak)

e Visoki standardi u proizvodniji i
preradi
- proizvod se razlikuje
- osigurava se konzistentnost
proizvoda
- VrSi se prevencija prekomjernih
zaliha

e Bolju cijenu dobijaju svi sertifikovani
proizvodaci i preradivaci
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Brendovi u vliasnistvu farmera
(nastavak)

e Preradivaci takode mogu prijaviti
sopstvene brend oznake

e Moze se registrovati kao
geografsko porijeklo

e Moze se registrovati kroz sistem
robnih marki
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Brendovi u vilasnistvu farmera
prevazilaze izazove male
proizvodnje

e Mala proizvodnja na trzistima sa
visokim vrijednostima

e Premije nadoknaduju visoke troskove
proizvodnje

e Proizvodaci (i preradivaci) dijele
troskove brendiranja, sertifikovanja i
NEILGE

25



Benefitl

Zaposljavanje

Farme ostaju kao biznis u porodichom
vlasnistvu

Udruzuju se sredstva za marketing, ali ipak
ostaje nezavisnost u vodenju posla

Ekonomski povracaji ulaze u ruralnu
privredu kroz proizvodace

Turizam
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Brendiranje hrane i turizam

e Hrana je glavha komponenta turizma —
kulturno i socijalno iskustvo

e Turisti placaju visoke cijene za
jedinstvena gastronomska iskustva

- Kupuju
- pricaju

nranu da bi je nosili kuéi

drijateljima i porodici
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Uloga Vlade

Stimulativno regulatorno okruzenje

zastita od spoljne konkurencije

zastita od domace prekomijerne
proizvodnije

tehnicka pomoc¢

Ky



Uloga Vlade (nastavak)
EU — Geografsko porijeklo

US — Sertifikacione oznake
— Regulativa o proizvodu

Sistemi sertifikata

Sistemi kategorisanja

Tehnicke usluge
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Geografsko porijeklo

Svrha geografskog porijekla u EU

-ohrabrivanje raznolike poljoprivredne
proizvodnije,

-zastita imena od zloupotrebe i imitacije,
-informisanje potrosac¢a o specificnom
karakteru proizvoda
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Tri tipa geografskog porijekla u EU

zZasticena oznaka porijekila

Prehrambeni proizvodi se proizvode, preraduju i
pripremaju u datoj geografskoj oblasti putem
prepoznatih prakti¢nih vjestina.

zasticeno geografsko porijeklo

Geografska veza mora nastupiti makar u jednoj
fazi proizvodnije, prerade ili pripreme. Takode,
proizvod moze imati koristi od dobre reputacije.
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Tri tipa geografskog porijekla (nastavak)

Garantovani tradicionalni specijalitet

Proizvod ima tradicionalni karakter, bilo to u
sastavu ili kroz nacin proizvodnije

Izvor: Evropska unija, Poljoprivreda i razvoj
http://ec.europa.eu/agriculture/foodqual/qualil_en.htm.
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Prica o Radicclo

rosso di Treviso

o Zasticeno geografsko porijeklo iz Italije
e Crvena cikorija iz Treviza — rana i kasna

e Opis

Crvena cikorija iz Treviza je posebno povrce koje
prolazi kroz slozen proces obrade, koji je

potpuno prirodan i koji
"imbiancamento” (izbje
ubrza sazrijevanije, dio
bijel, dok listovi dobiju
boju.

se naziva
jivanje). Nakon sto se
niljke postaje veoma

Karakteristicnu crvenu
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Dokaz porijekla

Popularnost cikorije iz Treviza je vezana za lokacije
na kojima se ona tradicionalno uzgaja. Njena
istorija podinje sa razvojem tipi¢ne ruralne bilike
koja se obi¢no uzgaja u proizvodnoj oblasti.

Vjekovima, crvena cikorija iz Treviza je bila hrana
za siromasne. Sredinom 16. vijeka, ovo povrée je
prvi put podvrgnuto ubrzanom sazrijevanju kako bi
se dobio tipi¢an finalni proizvod. Postoje istorijske
reference na to u gastronomskim tradicijima u
proizvodnoj oblasti, koje su se prenijele do
danasnjeg dana.
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Oznacavanje:

Proizvod koji se plasira na trziste mora biti
oznacen kao "Radicchio rosso di Treviso",
kojeg prati oznaka precoce (rana), ili
tardivo (kasna), geografska oznaka i, gdje
je prikladno, odgovarajuci zig
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Proizvodi sa geografskim porijeklom se
cesto povezuju sa tradicionalnim receptima

Crvena cikorija iz Treviza sa rostilja
1 12 glavica cikorije

1 Maslinovo ulje

1 So i biber

Uzeti cikoriju sa Cvrsto zatvorenim listovima, oko 15 cm
dugackim. Otkinuti viSak korijena i isjeCi cikoriju na
polovine, a zatim pazljivo oprati i osusiti. Staviti cikoriju
pet minuta u marinadu od ulja, soli i bibera, a onda
posloziti na resetku rostilja. Okrenuti makar jednom. Prije
okretanja, premazati listove uljem, kako se ne bi
sparusili.



Izazovi U razvoju brendova u
vlasnistvu farmera

e Dugoroéna obaveza — razmisljati na duze staze,
ne na kratke

e Osnivanje grupa proizvodac¢a/obradivaca sa
zajednickim ciljem visokokvalitetne proizvodnije

e Ograni¢avanje zaliha
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Izazovi (hastavak)

e Edukacija potrosaca o atributima
proizvoda. Koja je prica koja prati
proizvod? Sto je to sto proizvod ¢ini
posebnim?
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“Made In Montenegro”

Koji su to proizvodi?
Koje to priée imamo?
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